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 1هاشم جلیلی صفریان  

 دانشگاه عدالت وی رشته مدیریت بازرگانی، مقطع دکتری،  جدانش1

 نویسنده مسئول: 

 هاشم جلیلی صفریان

  

 

 

 چکیده  

علوم انسانی را نه تنها انسان پدید آورده است بلکه از دغدغه های انسانی هم سخن می گوید. انسان ها برغم تفاوت ها و تمایزهای  

گوناگون در نظام فکری، نظام ارزشی و لاجرم نظام رفتاری از سرشت یگانه و آفرینش ویژه ای به نام فطرت برخوردارند. به همین خاطرمی  

گی ها و تعلق خاطره های یکسانی دارند. به عنوان مثال همه انسان ها نوعاً به دنبال حقیقت، زیبایی، خوبی و امور متعال  توان گفت دلبست

را برمی گزینند. علوم انسانی که به حسن روابط انسانی نظر   -و بعضاً متضادی  –هستند. اگرچه در این فرآیند نمونه های مصداقی متفاوت 

عنوان شاخصی درسنجش کیفیت رفتار انسانی مد نظر دارد. این مهم آنگاه که متعلق عنصر هنر و آثار هنری می گردد   دارد امر تجارت را به

اهمیتی مضاعف می یابد. لذا این مقاله به تفاوت ها و تمایزهای تجارت در هنر و هنر تجاری می پردازد و نشان می دهد که خلط این دو 

 متفاوت شده است.   مبحث تا چه حد محمل نتایج ارزشی 

 : اندیشه هنری، علوم انسانی، تجارت، هنرتجاری، تجارت در هنر، ارزش    کلیدواژگان
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   مقدمه 

تشکیل می دهد. این   -در معنای کلی -علوم انسانی حاصل تجمیع رشته ها و شاخه های علمی است که موضوع محوری آن را انسان

رشته پهنه های گسترده ای چون اقتصاد، حقوق،جامعه شناسی، زبان شناسی ،روانشناسی، ادبیات و غیره را در برمی گیرد. طیفی از ریشه 

احث اندیشگی تا مصداقی ترین دانش های مورد عنایت انسان. البته باید توجه داشت که آنچه با عنوان علوم  ای ترین و بنیادی ترین مب

  -نه علمی تجربی ، ویا علمی به وجه عرفانی، و یا علمی به وجه حقوقی  –انسانی در فضاهای دانشگاهی ما مطرح است در معنای آموزشی آن  

از علمی بودن در اینجا دارابودن ظرفیت فراگرفتن و یاددادن به دیگران است. در تفکرآموزشی   بلکه علمی به وجه آموزشی آن است. مراد

 .هرچیزی را که بتوان آموخت و متقابلاً به دیگران هم آموزاند البته علمی است

بوده است. به عنوان مثال امر داد  علوم انسانی به مثابه دانش تفسیرمحور، همواره در پی رمزگشایی و پرده برداری از دغدغه های انسان  

و ستد همیشه در بین انسان ها همچون الزامی برای زندگی اجتماعی و مشارکت جمعی مطرح بوده است. شاید مواضع بازرگانان به مراتب  

رگز از نگاه و نظر تاجران  بیش از موضوع بازرگانی در این میان واجد اهمیت باشد. آثار هنری به عنوان کالاهای برآمده از خلاقیت انسان ها ه

مهجور و مغفول نبوده است. اما نکته ای که در این میان مطرح است این است که برغم این که می توان تولیدات هنری را به فروش رساند  

ه برپایه بازار و  و به مانند هرکالای دیگری برای آن خریداران خاصی را جست اما آیا براین سیاق می توان صرفاً هنرهایی را تولید کرد ک

مطالبات صرفاً تجاری بنا شده باشد؟ آیا تجارت در عالم هنر با تجاری سازی آثار هنری متفاوت است؟ آیا می توان هنر را به سمتی خاص  

ه و جلوه هنر  آیا هنرمندی که تنها به تجارت می اندیشد و هنر را تجاری می خواهد ازجرگبه جلو راند که تنها برآورنده مطالبات بازار باشد؟

 دوری نگزیده است؟  

   هندسه مفهومی تجارت در هنر و هنرتجاری

امر تجارت از دیرباز به عنوان قابلیتی بزرگ و سترگ در روابط انسانی مطرح بوده است؛ به عبارتی تنها انسان است که ماهیت تجارت  

اجتماعی انسان به عنوان گفتمانی استعلایی مطرح بوده است   را می فهمد و روابط تجاری را می شناسد. تجارت در بستر تاریخ اقتصادی و

  فراوانی   همپوشانی  های  رابطه  اقتصاد  و  هنر"و از آبشخورِ مفاهیم بنیادی آن نحله های فکری و روش های ارتباطی نوینی پدید آمده است.  

 "(.1386  ،  مردوخی)  است  اقتصادی  توسعة  ضروری  های  مؤلفه  از  یکی  فرهنگ  و  است  فرهنگ  نمودهای  از  یکی  هنر.  دارند  هم  با

هنرجایگاه ویژه ای در اقتصاد جهانی داردو ظهور پایگاه های قدرتمندو موثرونقش آفرین به عنوان    "حسب باور بسیاری از اندیشمندان  

دف، سمت و سوهای  تجارت از منظر جامعه ه "(.55: 1393میانجی موجب تعامل آشکارتر هنر و تجارت شده است)احمدیان باغبادرانی، 

متفاوتی دارد، از جمله این مهم تجارت در هنر است؛ به بیانی دیگر بسترسازی تجاری برای تحقق هر چه بهتر اهداف جامعه هنرمندان و  

در امر ارتباط سازی و ارتباط   به عنوان رهیافتی خلاقانه -هنر پژوهان. در این پروسه کوشش می شود تا از ظرفیت های دانش تجارت

امروزه می توان از ظرفیت ها و بضاعت های هنر نه تنها برای توسعه هنر  .  به عمل آیددر غنا و قدرت هنر یک ملت حسن استفاده  -ستریگ

زیرا قابلیت های تبیینی هنر بیش از هر امکان ارتباطی دیگری می تواند در جامعه هدف    و فرهنگ بلکه برای توسعه اقتصاد هم سود جست.

گردانندگان نمایشگاه   هنری،  کارگزاران هنری، و فرهنگی عرصة  آفرینان نقش"  احسن شوق آفرینی و اطلاع رسانی نماید.  به منظور گزینش

 معرفی برای و  ارتباط بوده  در  یکدیگر با سطح بین المللی در  عمدتاً و هستند علائق مشترکی دارای  هنرمندان با غیره،  و  موزه ها  مدیران و ها

http://www.jisc.ir/


78-86، ص  8139، تابستان    16شماره    روانشناسی، علوم تربیتی و علوم اجتماعی،  درپژوهش    مجله علمی   

http://www.jisc.ir 

 
 

توسط متخصصان،کارشناسان و سایرعوامل میانجی انجام می   تبادلات این سازی زمینه نهادها هستند. دیگر  و یکدیگر با تعامل در هنری، آثار

 "(.1384گیرد. ) هینیک،  

دانش    این.  است  هنری  کالاهای  تجارت  و  مصرف  و  )تولید(  آفرینش  های  حوزه  بین  تعاملات  و  مناسبات  شناختِ  بر  ناظر  تجارت در هنر،

  محل منابع  از فرهنگی اعتبارات تجهیز و تخصیص در را دولت بود خواهد قادر ها، داده پردازش و آوری جمع و آماری نظام از استفاده با

  کالاهای فرهنگی  عایدی و اشتغال  ستانده، تولید، مانند اقتصادی های جنبه به تنها هنر و تجارت میان ارتباط بحث". کند یاری عمومی

 از  .است  مرتبطنیز  کننده  مصرف  ترجیح  و  ذوقی  های  انتخاب  دسترسی،  فرهنگی،  تقاضای  مانند  اجتماعی  های  جنبه  به  بلکه  نیست  مربوط

داشت )رستخیز و افضل طوسی،   توجه هنر  و اقتصاد تعامل به ویژه ای بطور باید  فرهنگی توسعه مباحث و اجتماعی ریزی برنامه در رو  این

1395.)"   

تنها به  -خلاف آمد تجارت در هنر _حال آنکه هنر تجاری تجارت در هنر، بسترهای معرفی و شکوفایی آثار هنری را فراهم می آورد . 

وری  به آن به انباشت مادی و بهره   شبثگیشه چشم می دوزد و صرفاً از هنر مطالبه مالی دارد. هنر تجاری نگاهی ابزار گونه به هنر دارد تا با ت

ذلت در رویکرد اخیر به دام ابتذال می افتد و از بلندای عزت فرهنگی به حضیض هنر . به همین خاطر است که دازدمالی بپر رفاًص های

در  ن می دهد. مرزهای میان این دو رویکرد را باید به مدد مطالعات انطباقی از هم بازشناخت تا بتوان به گفتمانی معنادار أتنزل ش مادی

 رسید.   تعاملات موثر انسانی

برخی از  ". است هنر صورت می گیرد برخوردار از خلاقیت و تفکر ناب الیت های هنری بر مبنای تجارت درمحیط هایی که در آن فع

در    "(.1390ش ها اعتقاد دارند که محیط های ادرای و خدماتی با داشتن این مهم به ارتقاء شاخص های توسعه خواهند رسید )لوچر،  پژوه 

  خریدارانش  و  مشتریان، خود  بین  تواند  می  شرکت  یک  زیرا زمانی  است.  تجاری  مدیریت  های  بخش  مهمترین  از  بازرگانی  این رابطه مدیریت

  یک  بازرگانی مدیریت که فردی"برای همین است که گفته اند باشد.  داشته موفق بازرگانی مدیر یک که کند قراربر خوبی تجاری ارتباط

  و کند می تلاش شرکت یک خدمات یا محصول اصولی و صحیح معرفی و عرضه و مشتریان درجذب گیرد می عهده به را اقتصادی  بنگاه

  توانایی و مهارت افزایش دارد و به  بازرگانی سازمان های اساسی وظایف با دقیق آشناییدارد. وی  شرکت ها زیان و سود در اساسی نقش

 مختلف  حل های  راه  ارزیابی  ،  مسائل  این  از  یک  هر  به  مربوط  اطلاعات  تحلیل  و  تجزیه  و  آوری  جمع  ،  مدیریت  به  مبتنی  مسائل  شناخت  در

   "(.1392متخذه می اندیشد)مقیمی،    تصممیمات  اجرای  و  گیری  تصمیم  و  مسأله  هر  مورد  در

؛ چراکه در این عرصه قصد آن نیست تا با چرخش مأموریت هنر به سوی  را رقم خواهد زد  سالمیتجارت در هنر ، عرصه های کارآفرینی  

مند و پویای  مصرف زدگی صرف،بنیان های ارزشی و انسانی جامعه دستخوش تغییر شود. از قضا در این وادی عزم برآن است تا آثار ارزش

مطمح نظر است. از قضا یکی از  -در معنای شریف و اصیل آن –هنری در چرخه دادوستدی کارآمد به جریان افتد. در اینجا تحقق کار 

برخی از محققان به رابطه های تنگاتنگ میان مدیریت راهبردی و  " فرایض مدیریت های انسان محور، کارآفرینی است تا صرف اشتغال.

پرداخته اند و گسترش میادین و موضوعات کاررا دلیلی بر توسعه شمرده اند. ایشان اعتقاد دارند که بستر سازی برای تولید ایده  کارآفرینی  

   ".(1392های مربوط به کار، خود نشان از تأملات و تفکرات وسیع و بلند نظرانه دارد)مقیمی و رمضان،  
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دوامر مهم در ساختار مدیریتی هر مجموعه  "می آورد؛ زیرا اعتقاد براین است که    عرصه تجارت در هنر از مدیران موفق دعوت به عمل  

ای باید ملحوظ نظر باشد و آن هدف گذاری و نتیجه گرایی است. به عبارتی مدیر موفق کسی است که به دو امر مهم هدف و نتیجه  

  راهبردها .  برخیزد  شده  اندیشیده  راهبردی  دامان  از  باید  کاری  و  کسب هرنوع    به  نیل  برای  ریزی  برنامه  اصولاً "(.1357بیندیشد)ال موریسی  

 کسب  گونه  هر  در  توفیق  برای".  شوند  می  گر  جلوه  ها  برنامه  که  ست  ها  سیاست  طراحی  مسیر  از  و  نمایانند  می  را  گذاری  سیاست  نحوه  ما  به

برخی  برای همین است که    "(.1389  هانگر،  و  ویلن) نمود  حرکت  مشخص  و  مدون  ای  برنامه  همراه  به  و   داشت  استراتژیک  اندیشه  باید  کار  و

  گیری   تصمیم  برای  و  آن است  متدولوژی های  و  اقتصاد  علم  از  ای  مدیریت سخن می گویند که شاخه  از محققان از مقوله ای با عنوان اقتصاد

  رشته  گذشته،این دهه سه طی .می گیرد قرار مدیران استفاده مورد انتفاعی غیر و خصوصی،دولتی سازمان های و شرکت ها مسائل حل و

  و  ها نظریه از می توانند سازمان اهداف راستای در موثر گیری تصمیم برای دریافته اند که مدیران چراکه است؛ داشته زیادی گسترش

 ببرند.   بهره  اقتصادی  های  متدولوژی

می گیرد که بر بنیاد آنها به مدیران این امکان را می دهد تا منابع را    خرد  اقتصاد  به ویژه  و  اقتصاد  از  را  فنونی  و  مدیریت،مفاهیم  اقتصاد

می  گرفته کار به دولتی غیر و دولتی بخش های و انتفاعی بنگاه های تمام در مدیریت و اقتصاد ابزارهای" به نحوی کارآمد به کار گیرند.

هستندو می باید به حل درایتمدانه آن ها بپردازند)فکری ارشاد و   روبرو مسائل از مشخصی مجموعه با کلی طور به مدیران چراکه شود؛

تجارت در هنر  در این میان البته اقتصاد هنر هم در زمره دانش های نوظهوری است که ابعاد اقتصادی هنر را مدنظر دارد.  "(.1390درویش  

   رهنگی جامعه محقق شود.به الزام تحول و تغییر می اندیشد. امری که باید به سود اعتلای ف

 نقش سازمان ها در تخفیف و تعالی هنر  

مدیریت به عنوان دانش تصمیم گیری بهنگام و بهینه از جمله مولفه های توسعه انسانی در جهان معاصر محسوب می شود و همه 

لکه حیاتی تلقی می کنند. اما با این همه  کشورهایی که به افق های توسعه همه جانبه چشم دوخته اند دانش مدیریت را بسیار با اهمیت و ب

مدیریت دارای اصول متقن و معینی است که البته می تواند از آن بر حسب شرایط و اقتضائات زمانی و مکانی بهره برداری های مدبرانه  "

از الزامات مدیریت در  "یش است.آن عاملی که میان هنر و مدیریت پیوند برقرار می کند خلاقیت و نواند  "(.1350ای صورت گیرد) کازمایر،  

جهان معاصر، نواندیشی و نوگرایی است و مدیران موفق کسانی هستند که گزینه های نو و کارآمد را نصب العین خود قرار می دهند) عامری  

ق عناصر مادی محسوس  هر هنرمندی برخوردار از تدبرو تدبیر است و به وجهی ذاتی می داند که چگونه ایده های خود را از طری   "(.1352،  

و در قالبی زیباشناسانه به استحضار معرفت شهودی مخاطبان خود برساند. هنرمندان از این حیث می توانند مدیریتی موثررامیان ماده، فرم  

یرا که پی از جمله اقتضائات جهان معاصر برخورداری و بهره مندی از مهارتهای مدیریتی خاص است ؛ ز"همچنان که و ایده برقرار سازند.

تغییر می کند و مهارت های مدیریتی هم باید به موازات این تغییر و   –به ویژه مطالبات فرهنگ و اجتماعی ایشان   –درپی مطالبات مردم 

مدیران و هنرمندان پیوسته به الزام نوآوری و تغییر در جامعه روبه    "(.1376تبدیل ها مهیای پذیرش متغیرهای نوینی باشد) پارکینسون ،  

ص من وجه برقرار است. نه تنها هنرمندان می توانند ظرفیت  رشد می اندیشند. در این وادی میان هنرمندان و مدیران رابطه عموم و خصو 

آفریننده امکانات   هنرمندان ها و بسترهای کارآمدی را برای توفیق مدیران فراهم آورند بلکه مدیران هم می توانند برای توفیقات هنری

  تغییرند  حال در مختلف ابعاد در ها سازمان امروزه ". این مهم زاییده نگاه هوشمندانه ، خلاقانه و مدبرانه به عنصر تغییراست نوینی باشند.
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  تحول  و تغییر ایجاد با خود باید بلکه ، دهند  وفق آینده تغییرات با را خود باید فقط نه ، خود های سازمان بقای حفظ منظور  به مدیران و

  ،  است دگرگونی حال در سازمانی رفتار مدیریت جمله از  مدیران، وظایف  راستا این در. باشند داشته بیشتری  اثربخشی جامعه  در ، مطلوب

  مهم  این  ؛ که  مسئولیتها  پذیرش  برای  افراد  نمودن  آماده  یعنی ،  کارکنان  سازی  جمله توانمند  از  ؛  پرداخت  اقدامات خاص  بعضی  باید به  لذا

  بصیرت  ایجاد دیگر اقدام. نمود دنبال انگیزشی خدمات جبران و اختیار مشارکت،تفویض داشتن،جلب اعتماد آموزش، طریق از توان می را

  و  ، مباحثه و گو و گفت ، عملکرد  نتایج تحلیل و تجزیه طریق از  سازمانی و گروهی یادگیری توسعه ، مهم اقدام سومین.  است مشترک

   "(.1355باشد)لیرتس،    می  تجارت  از  بصیرت  کسب

 الگو سازی برای تحقق تفاوت ها  

  میان هنری که به انباشت درآمد سوداگران می اندیشد با هنری که به رونق اقتصادی جامعه ختم می شود  کشف تفاوت ها و تمایزهای  

هنر "و آنچه  "تجارت در هنر"منجر به تنویر استراتژی نظام مدیریتی ما در حوزه تجاری سازی آثار هنری خواهد شد؛ چرا که گاه میان 

خوانده می شود خلط مبحث صورت می گیرد و خروجی این ذهنیت مجعول به مجهول ماندن شناخت شناسانه عرصه های دیگر   "تجاری

ه آن امروز تنزل شان هنر و فرمانروایی درآمدهای صرفاً مالی ماموریتی جدید برای هنر رقم زده است و از تعهد علم سرایت می کند؛ از جمل

 انسانی آن بسی کاسته است. 

بی شک این کشف نیازمند به اتخاذ الگوست. تفاوت الگو با پلان )نقشه( در این است که الگو بر خلاف نقشه تصویری عملکردی )ونه  

یک پدیده ارائه می دهد. از مسیر الگو سازی است که می توان به مدل سازی روی آورد. یعنی تصویری عملکردی از روابط    شرحی کلی( از

 رسید.   توفیقو مناسبات اجزا و عناصر درون پدید ارائه داد. با چنین الگویی که بر بنیاد استنتاجی فلسفی مدیریتی استوار است، می توان به  

 ها  بایسته ها و شایسته 

  ابعاد  تمام محدود، امکانات و منابع از وریبهره  عدم برای توفیق درتجارت در هنر باید نگاهی گسترده و در عین حال عمیق داشت.

  که  ایگونه  به است؛ شده سوم جهان  کشورهای و پیشرفته کشورهای بین افزون روز فاصله و شکاف سبب  و داده قرار تاثیر تحت را زندگی

  افزایش  موجب وریبهره  عدم. هستند وریبهره  عدمِ بسته سیکل دچار سوم جهان کشورهای اقتصاد، و مدیریت نظران صاحب اعتقاد به

  موجب  فروش رکود بازار، دادن دست از و فروش رکود سبب واحد هر هزینه افزایش واحد، هر هزینه افزایش موجب قیمت افزایش قیمت،

  برای گذاریسرمایه  عدم موجب نیز عامل این و شودمی  انسانی منابع و تجهیزات ابزار، کارآیی عدم نتیجه، در و امکانات از استفاده حداقل

  دامن  اقتصادی رشد به که است نیروهایی پویاترین از یکی وریبهره " حقیقت، در. شودمی خدماتی و تولیدی جدید هایظرفیت  ایجاد

 ".(1379ندارد)بلچر،    وجود  کاربردی  و  بومی  سیستمی،  دیدگاه  نوعی  به  توسل  جز  راهی  هدف  این  به  رسیدن  برای.  زندمی

 از یکی استراتژیک، تفکربرای کسب بیشترین توفیق در امرتجارت در هنر باید نگاهی راهبردی به مسائل این عرصه داشت. 

  ، رشدکرده خاکی چه در اینکه به بسته و  است مختلفی هایگونه  دارای استراتژی، است . درخت استراتژیک مدیریت مهم  هایزیرمجموعه 

  جنگی  ارتش یک عنوان به نیز را سازمان اند،داشته  نظامی سابقه که ها استراتژیست از است. گروهی آورده بار به را متفاوتی هایمیوه 

 نگاهی  که  دیگر  اند. گروهی  کرده  اقتباس  جنگی  علوم  در  استراتژی  و  تاکتیک  به  مربوط  هایبحث   از  را  استراتژی  دانش  مفاهیم  و  انددیده می

  عملاً  استراتژی، درتدوین و انددانسته می  کلان اقتصاد از نشانه یک عنوان به را شرکت یا  سازمان هر اند،  داشته مدیریت حوزه به اقتصادی
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  چشم به گاهی ها، استراتژیست که است دیگری عینک هم، نابعم کنند. مدیریتمی  و اندکرده می نگاه بازار از عضوی عنوان به سازمان به

  استراتژیک،  ریزی برنامه و استراتژیک مدیریت " که معتقدند آنها. ببینند و بشناسند بهتر را آن داخلی فضای و سازمان تا زنندمی  خود

   ".(1392است) پیرس و رابینسون،    سازمان  یک  نفعان  ذی  منافع  راستای  در  سازمانی  منابع  از  بهتر  استفاده  برای  تلاش

 اولویت شناسی رشته های هنری حسب اقتضائات ملی  

هنر دارای گونه های بیانی مختلف است. برخی دیداری، برخی شنیداری و برخی آمیزه ای از این دو هستند. در تقسم بندی دیگری  

ربردی تنها به تلطیف محرکات زیباشناختی نمی پردازد بلکه می کوشد تا  هنرها را به دو گروه کاربردی و زیبا تقسیم می کنند. هنرهای کا

از این دسته اند. اما آنچه بسی قابل توجه تر می نماید هنرها و صنایع    سودمندی متعارف و عملکردی هم داشته باشد. در ایران هنرها نوعاً

اکثر صاحب نظران ، ایران را به همراه کشورهای چین  رتافته است.  دستی در ایران هستند که همواره حوزه های تجارت و تأملات جهانی را ب

و هندوستان ، سه قطب مهم صنایع دستی جهان می دانند. ضمن آن که باید گفت از نظر تنوع رشته های مختلف، فرآورده های دست  

نظر محققان ، پژوهشگران و هنرشناسان   ساخته کشورمان در صدر تمامی کشورها قرار دارد. بابررسی دقیق آثار کشف شده و با توجه به

صنعتگران هنرمند ما همواره ودر طول تاریخ سهم  "مشخص گردیده است که زادگاه صنایع و هنرهایی نظیر قالی بافی ایران بوده است. 

غنای لازم را بخشیده   شایسته ای در تکوین، توسعه و تعمیم انواع صنایع دستی داشته و با ذوق و خلاقیت خود به آثار هنری هر دوره ای

اث  اند؛ به گونه ای که آثار ممتازو ارزنده ایشان امروزه در تمامی موزه ها و دیگر مراکز هنری جهان که به نوعی عرضه کننده این قبیل میر

   "(.1384های فرهنگی هستند جایگاه ویژه ای را به خود اختصاص دهد) قره و یاوری ،  

جایگاه فرش در میان انبوه هنرهای سنتی ودستی به جای مانده از دوردست های  "از پژوهندگان  به عنوان مثال به اعتراف بسیاری

تاریخ و فرهنگ و هنر ایران در چنان مرتبه ای قرار دارد که از آن به عنوان شناسنامه فرهنگی کشور یاد می شود. این محصول با ارزش از  

فرش در   "تا به آنجا که گفته اند  ".(1390) میرزایی،  دنیای خارج به شمار می آمده است  دیرباز به عنوان مهمترین کالای صادراتی ایران به

زندگی و فرهنگ اجتماعی ایرانیان چنان رونقی یافت که به عنوان مثال در دوره قاجار بازتاب آن را در نقاشی ها و هم در عکس های این  

 "(.1381دوره می توان دید)ژوله ،  

رده سیاسی و تجاری با کشورهای غربی و تأثیرتحولات اجتماعی و صنعتی با غرب باعث جلب توجه اروپاییان به  برقراری ارتباطات گست 

 هنرقالی بافی ایران شد. تاجران ایرانی و در رأس آنها تجران تبریزی شروع به جمع آوری و صدور قالی های کهنه نمودند. 

کرد:  تقسیم متمایز دوره دو به توان می را استان این در بافی قالی پیشینه. است بافی قالی خراسان استان مهم دستی صنایع از یکی

  روشن  زرد رنگ به باریک حاشیه با و سیر لاکی یا و لاجوردی زمینه با هراتی های نقش دارای اغلب دوره این های قالی که صفویه، دوره

  در امروزه دلیل، این به. است سیزدهم قرن دوم نیمه در تبریزی بازرگانان توسط بافی قالی های کارگاه اندازی راه دیگر دوره باشد.  می

  استان  در  بافی  قالی  مرکز  ترین  مهم  .تبریزی()  ترکی  گره  و(  محلی)  فارسی  گره:  از  اند  عبارت  که  دارد  وجود   گره  نوع  دو  مشهد  فرش  صنعت

  کاشمر،  طبس، بیرجند،. است لاجوردی حاشیه و لچک و ترنج نقش با لاکی رنگ دارای مشهدی های قالی زمینه. است مشهد خراسان،

  برخوردار  فراوانی رونق از بافی قالی خراسان، عشایر میان گیرند. در می قرار بعدی مراحل در ترتیب به بافی قالی نظر از نیشابور و سبزوار
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  عشایر میان در چنین هم. است  رایج جام تربت و سرخس کاشمر، حیدریه، تربت اطراف نشینان چادر میان در بلوچی های قالیچه. است

 . دارد  رواج  ترکمنی  های  قالیچه  بافت  دارند،  سکونت  خراسان  شمال   در  که  کرد
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 نتیجه گیری 

تجارت در هنر با هنرتجاری تفاوت های آشکاری دارد. تجارت در هنر، رویکردی متعالی و انسانی به هنر و تجارت دارد و می کوشد تا  

ی  از داده های این دانش موجبات معرفی و فروش آثار ارزشمند هنری را به عنوان کالایی خلاقه فراهم آورد و بی آنکه از مکانیزم های تخدیر 

ر معرفی آن استفاده کند عرصه های اقتصادی گسترده ای را برای حضور بیش از پیش هنر در زندگی فردی و اجتماعی انسان  و القایی د

به آثار هنری می اندیشد.   - سوداگرانه –تنها برحسب مطالبات بازار و اکتساب صرفاً سود مادی  -بگشاید. این در حالی است که هنرتجاری

ریتی نوینی را در حوزه های بازرگانی گشوده است که طی آن امکان ایجاد توقع از خلاقیت انسانی و تحسین تجارت در هنر عرصه های مدی

اگرچه در امر تجارت در هنر، سود مادی هم عاید هنرمندان و تاجران می شود اما   و تمجید آن به عنوان شاخصی انسانی فراهم می گردد.

 الم به وقوع می پیوندد. این مهم از مسیری کاملاً درست و هدایتی س
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 نابع م 

صص    31(، نقش تعاملی هنر، تجارت و پایگاه های موثر تز منظر نشانه شناسی ، نشریه باغ نظر، شماره  1393احمدی باغبادرانی، ودیگران)

66-55 

:  ران هتیلام اس  لاب قان  ازانبانج   و  انفعضتسم  ادینب  وری ره هب  تریدیدرم ده شهمرج ت،  وری ره هب  تریدیم  عام ج   ایمن(،راه 1379بلچر، جان) 

 وری ره هب  تریدی م  ،یلام اس  لاب قان  ازانبان ج  و  انفعضتسم  ادینب:  اننری ارآفک

 تریدیم  وزش وآم اتقیقحتهسوس م :  رجکزی، اریپ  ژاد نران ای دی هم  همرج ت،تری دیم  ای هارته(، م 1376ی)ج  وم تروس   ،ونسنیارک پ

:    تهران.  بیرامی  محمدحسین  ترجمه  ؛  /کنترل  سازی وپیاده   تدوین،:  استراتژیک  (،مدیریت1392رابینسون، ریچاردبی)   ای،پیرس،جان 

 صنعتی  مدیریت  سازمان

 (، تاریخ فرش؛ سیرتحول و تطور فرشبافی ایران ، تهران ، انتشارات سمت  1387حشمتی رضوی، فضل الله)

گری، ، نخستین همایش بین    شیشه  هنر  اعتلای  و  حفظ  در  آن  نقش  و  هنر  (، اقتصاد1395و افضل طوسی ،عفت السادات) رستخیز، سارا

 با تاکید بر هنرهای روبه فراموشی ، اصفهان ، دانشگاه هنراصفهان  المللی هنر و صناعات در فرهنگ و تمدن ایرانی اسلامی  

   یساولی  انتشارات  ،  تهران  ،  ایران،  فرش  در  (،پژوهشی1381)  ژوله، تورج

 یانازرگب  ت ریدیم  و  اداری   وم لع  ده کش دان  ،ران هت  اه گشدان:  ران هتری ام ع   وادج  همرج ،تت ریدیم  در  یشدیوان (،ن 1352عامری، جواد؛ )

(، نقش و جایگاه صنایع دستی درروند رشد و توسعه اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی کشور، جلوه هنر ،  1374قره ، محمد و یاوری، حسین)

 38-41صص    4شماره  

 ی صنعت  مدیریت  سازمان:    تهران.  مدیریت  اقتصاد  (،1390ارشاد، منوچهر؛ درویش، محمد)فکری 

 یتدول  ت ریدیم  وزش آم   زرکم:  ران ه تانردیزم   رغاص  ،روژان هم  نآرم   همرج ،تتریدیم  ول (، اص1350ارد)ونئر، ل ایازم ک

:    نتهرا  امیرکیائی  یاسمنسیده   ،  محمدپور  نسیبه  مترجمان  ؛  نویسنده/خدماتی  و  اداری  هایمحیط  در  ناب  ، تفکر  (1390لوچر، دروو)

 ،  1390  صنعتی  مدیریت  سازمان

 دولتی  مدیریت  آموزش  مرکز:  ران هت.  انیولانم  میرح دال بع   ،اوهک  یقت  ان مرج تم  ،تریدی م  نوین  ای هوه ی(، ش 1355؛)  [ران گودی... ]س رتیل

 126  -  131:    (3  )  خیال،  آینة.  ایران  در  هنر  اقتصاد  (،1386بایزید)  مردوخی،

 صنعتی  مدیریت  سازمان:    تهران.  رمضان  مجید  مقیمی،  محمد  تالیف  /بازرگانی  (،مدیریت1392مقیمی، محمد)

  صنعتی  مدیریت  سازمان:    کارآفرینی تهران  و  استراتژیک  مدیریت  ،( 1392)محمد  مقیمی،

 دولتی   مدیریت  آموزش  مرکز:  رانهت.  یوان ال  دی ه م  ،دی متعم  دهریف  ان مرجتم  ؛  هجیتن  و  دفه  ای نبم  رب  تریدی(،م 1357)موریسی ، جورج  

؛  مدیریت  استراتژیک  و  سیاست  کسب  و  کار:  تجزیه  و  تحلیل  محیط  و  تدوین  استراتژی /   .   (1389دیوید).ال؛ هانگر،جیتوماس   ٬ویلن

 ترجمه  محمد  اعرابی  و  هاشم  آقازاده.   تهران :  دفتر  پژوهشهای  فرهنگی 

 آگه  انتشارات  : تهران .گهر نیک عبدالحسین  : رجمتم .هنر جامعه شناسی (1384لی) ناتا هینیک،

http://www.jisc.ir/

